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Forschungsschwerpunkte im

Forschungs- und Studienzentrum fir

V eredelungswirtschaft Weser-Ems

. Verfahrenstechnik
(Prof. Dr. van den
Weghe)

. Produktkunde
(N.N.)

- Griinlandwirtschaft
(Dr. Mlller)

- Ethologie
(Dr. Winckler)

- Kéuferverhalten und
Marketing
(Dr. Enneking)

Analyse der Auswirkungen intensiver
Tierhaltungsanlagen undErarbeitung

technischer Probleml 6sungsvorschlége

Experimentelle Untersuchung der
Fitterung, Zichtung und Haltung von
Nutztieren mit dem Ziel der Verbesserung

der Qualitét tierischer Erzeugnisse

Erarbeitung von Nutzungsalternativen auf
extensiven Griinlandflachen im Hinblick

auf Umwelt- und Tierhaltungsfragen
Tierverhaltensforschung in Rindvieh-,
Gefliigel- und Schweinehaltungssystemen
Analyse der Verbraucherwahrnehmung und
des Verbraucherverhaltens gegentiber

Veredelungsprodukten

Marketingmodule im Gottinger Agribusinessstudium

Einfuhrung

. indas
1. Ebene; Marketing

Marketinggrundlagen -

Marktforschuny
Pilichtveranstaltung 9

Marktorientierte

2. Ebene Unternehmens-
flhrung
Marketingvertiefung - + +
Empfohlen fiir Studierende vertikales Verbraucher-

Marketing verhalten

der Richtung Agribusiness

"Unter Marketingfor schung ver steht man die systematische
und objektive Gewinnung und Analyse von Informationen, die

zur Erkennung und L 6sung von Problemen im Bereich des

Marketing dienen”
Green und Tull 1982
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Marktforschung im engeren Sinne

Mar ktforschung im engeren Sinne Ablauf einer Studie (die5D's)
Ablauf einer Studie (die5D's)

Unter nehmensstr ategie/
Infor mationsbedar f

Datengewinnung @
Datenanalyse Datenanalyse

Dokumentation Dokumentation

Entscheidung/Festlegung
des Marketing-Mix
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Tellbereiche der Marktforschung

Schriftliches Briefing v N

Andlyse des Andysedes Produktbezogene Absatzmarkt | Beschaffungs  Erfassing und Verarbeitung
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Tell me, | forget
Show me, | remember

Involve me, | understand

(altes chinesisches Sprichwort)

V orgehenswei se bei
| nformationsproblemen
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I nfor mationsproblem
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Interne Datenquelle
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Betriebsinterne Quellen fur Sekundarliteratur

- Daten der Buchfiihrung, des Rechnungswesens und
Controllings: Kostenrechnung, Deckungsbeitréage,
Bilanzkennziffern, Mahnungen, Investitionen

- Vertriebsstatistik: Umsatze, Auftragseingange,
Auftragsbestande, Vertreterkennzahlen,
Vertriebswegeerfolgskennziffern

- Kundenberichte: Reklamationen, Anfragen, Beschwerden,
Garantiefdlle, Kulanzfélle, Direktmarketingkontakte,
Kundenstatistik

- Forschungs- und Entwicklungsabteilung: neue
Entwicklungen, Produktdaten, technische

W ettbewerbsinformationen

- Frihere Primérerhebungen: Kundenanalysen,
Imageanalysen

- Produktvergleiche

Betriebsexterne Quellen fir Sekundarliteratur

- Verdffentlichungen der statistischen Amter

- Verdffentlichungen sonstiger amtlicher und
nicht amtlicher Institutionen

- Veroffentlichungen von Kammern und
Verbanden

- Veroffentlichungen
wirtschaftswissenschaftlicher Institute

- Veroffentlichungen der
Marktforschungsinstitute

- Veroffentlichungen der Geschéftsbanken

- Presseverdffentlichungen

- Datenbanken

- Unternehmensverdffentlichungen




Ubersicht Uiber wichtige Literatur-Datenbanken

Legende:
Monographien = Mono

Zeitschriftenaufsitze = Art
Sprache = englisch/deutsch
Schlagwortsuche moglich = Schlagw.

mit Abstracts-in Prozent der Dokumente = Abstract-x%
Fachbereich und Gesamtzahl der Dokumente = Okon/Agrar/All (fiir allgemein)-x
Literatur ausgewertet seit: Jahr

* nur im GONET und mit Plugin

Datenbank

Verflgbarkeit

Inhaltliche Leistungsfahigkeit

Kosten fir Inhaber eines
SUB-Nutzerausweises

CAB-ABSTRACTS
(Teil AGECONCD)

lokales CD-ROM-Netz der SUB*

Mono,Art,englisch,Schlagw,Abstract-
84%,0K ON-2,1972

Recherche kostenlos

ELFIS

Internet:
http://www.dainet.de: 8080/EL FI S/SF

Mono,Art,deutsch,Schlagw,Abstract-
26%,Agrar-210.000,1984

Recherche kostenlos

Agrarwissenschaftliche | AGROKAT Internet: uber DAINET: http://www.dainet.de/ | Mono,deutsch,Schlagw,Agrar-42000,1989 Recherche kostenlos
Datenbanken
AGRARBUCH unter DIMDI M ono,deutsch,Schlagw,Agrar-2600,1988 DIMDI-Gebiihren
AGRICOLA unter DIMDI Mono,Art,englisch,Schlagw,Abstract- DIMDI-Gebihren
6%,Agrar-1.500.000,1983
AGRIS Internet: Mono,Art,englisch,Schlagw,Abstract- DIMDI-Gebihren
http://www.fao.or g/agrigdefault32.htm 10%,Agrar-2.300.000,1975
ECONLIT Winspirs Art,englisch,Schlagw,Abstract-50%,0Okon- Recherche kostenlos
2,1969
WISO 1+2 lokales CD-ROM-Netz der SUB* Mono,Art,deutsch, Schlagw,Abstract-?,0kon-?, | Recherche kostenlos
ECONIS Internet: http://www.uni- Mono,Art,deutsch,Schlagw,Abstract-?,0kon-?, | Recherche kostenlos

Wirtschaftswissen-
schaftliche
Datenbanken

(Teil von WISO 2)

kiel.de:8080/ifw/zbw/ecoengl.htm

ABIINF

lokales CD-ROM-Netz der SUB*

Art,englisch,Schlagw,Abstract-?2,0kon-?,

Recherche kostenlos

ISY lokales CD-ROM-Netz der SUB* Recherche kostenlos
PREDICAS lokales CD-ROM-Netz der SUB* Recherche kostenlos
SSCl lokales CD-ROM-Netz der SUB* Recherche kostenlos

SS|

lokales CD-ROM-Netz der SUB*

Recherche kostenlos




